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Sidste ar med
selvstandig digital
kategori

Som folge af den digitale
udvikling laver Forlegger-
foreningen fra 2013 og frem
om pa statistikken. | ar er
derfor sidste ar, hvor de
digitale udgivelser fremgar
som en selvstendig kategori
af arsstatistikken. Fremover
vil digitale udgivelser vere
en underkategori under de
respektive genrer. Pa den
made er det muligt at fa
overblik over, fx hvor stor en
del af den solgte sken- eller
faglitteratur der er digital.

Leder

Velkommen til Forlaeggerforeningen ars-
statistik, som for ferste gang udgives
som en lidt sterre digital publikation.
Fremover udkommer Forlaeeggerforenin-
gens statistik i denne form én gang om
aret. Arsstatistikken afleser den kvartals-
statistik, som vi hidtil har udsendt fire

gange arligt.

Pa de kommende sider supplerer vi selve
statistikken over forlagenes salg i 2012
med at tage fat i nogle af de vaesent-
ligste tendenser, der preger forlagenes
omsztning lige nu.

Formalet med publikationen er at analy-
sere og ga bag om statistikkens tal og fx
pege pa, hvad der er tendenser, og hvad
der matte veere tilfeeldigheder.

| drets statistik har vi udvalgt fire mar-
kante tendenser, som preeger stati-
stikken og forlagsbranchen netop nu:

Forlagenes generelle salgstal falder og
et feerre antal titler star for en sterre del
af omsztningen.

Omsatningen af digitale udgivelser er
fortsat relativt lille, men der er tydelige
vaeksttegn blandt andet pa skole- og
leerebogsomradet. Og selvom omsaetnin-
gen for fagbeger dykker, lever den vel-
producerede fagbog i bedste velgaende.

Rigtig god leselyst
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Fakta

Hvad dakker arsstatistikken?

Forlaeggerforeningens arsstatistik giver
overblik over danske forlags omszetning.
Statistikken viser bade forlagenes direk-
te salg og salget til forhandlere. Arssta-
tistikkens tal ma derfor ikke forveksles
med markedets totale salg af beger
direkte til forbrugerne.

Arsstatistikken bygger pa en opgoerelse
af forlagenes bogsalg gennem de to
forlagsekspeditioner DBK og NBC. Stati-
stikken omfatter derfor bade forlag, der
er medlemmer af Forleggerforeningen,
og ikke-medlemsforlag. Derudover daek-
ker statistikken ogsa en reekke udvalgte
forlags omsatning uden om forlagseks-
peditionerne. Det kan veere salg gennem
bogklubber, gennem egne webshops
og salg direkte til skoler, biblioteker og
supermarkeder.

Alt i alt anslas det, at arsstatistikken
omfatter mere end 85 procent af den
samlede forlagsomsatning.

Da statistikken lobende korrigeres - fx
nar nye forlag kommer til, eller nar der
opstar nye kategorier, er det ikke muligt
at sammenligne de nominelle tal i drets
statistik med andre end de eventuelt
korrigerede tal fra det foregdende ar,
som fremgar af statistikken.

Alle tallene i statistikken er eksklusiv
moms, ligesom alle tal bortset fra salg
'direkte til forbruger’ er eksklusiv for-
handleravance.

Sadan laser du statistikken

Her er en kort introduktion til de
forskellige kategorier i statistikken:

Salg til boghandel omfatter bade fysis-
ke boghandlere og internetboghandlere
som fx Saxo.com, iBooks og apps via

fx Apple. Kategorien dakker kort sagt
forhandlere, hvis primare forretnings-
omrade er detailhandel med boger.

Salg til udlandet d=kker over salg af
danske beger til udlandet og er derfor
relativt beskedent i omfang. Kategorien
omfatter ikke salg af rettigheder til ud-
landet og omfatter derfor ikke salget af
danske beger oversat til andre sprog.

Andet videresalg, herunder
supermarkeder og kiosker

dakker over forlagenes salg til detail-
handelsbutikker, der ikke er boghand-
lere. Kategorien omfatter bade butikker,
der har salg af beger i fx et fysisk super-
marked og digitalt fx via supermarkedets
website.

Direkte til forbruger, herunder salg
via egen bogklub omfatter forlagenes
salg til uddannelsesinstitutioner, direkte
salg fra forlagenes egne hjemmesider
og direkte salg til biblioteker via fx
Netlydbog og eReolen. Denne kategori
opgeres som den eneste i forbruger-
priser eksklusiv moms.

Digitale udgivelser omhandler bade
lydbeger, leringsportaler og e-boger -
bade i fysisk format som fx en dvd eller
cd samt downloads og streaming. Ogsa
salg til bibliotekernes digitale udlanstje-
nester Netlydbog og eReolen er medta-

get. Et download svarer til ét eksemplar.

Har du spergsmal,
kan du altid kontakte
Forlaeggerforeningen pa:

danskeforlag@danskeforlag.dk
telefon 33 15 66 88

N
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Kr. i mio., data fra hele aret 2012 og 2011

Kanal Genre Skenlitteratur Andring Faglitteratur Andring Skole- og Andring Borne- og Andring Digitale Andring I alt hele aret Andring
i% i% lereboger i% ungdomsboeger i% udgivelser i% i%

A 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Salg til boghandel 270,8 | 2884 -6,1% 3689 | 3914 -5,8% | 137,0 | 143,1 -4,2% 151,9 152,7 -0,5% 14,8 13,7 8,0% 943,4 989,3 -4,6%

Salg til udlandet 6,1 5.4 11,6% 13,2 12,0 9,8% 4,0 4,4 -9,4% 1,5 1,4 13,9% 0,7 0,2 | 291,4% 25,5 23,4 8,9%

Andet videresalg,

herunder supermarkeder 106,4 | 132,4 -19,7% 73,9 83,3 -11,3% 31 3.9 -18,8% 28,7 27,2 53% 13,7 8.0 71,9% 225,8 254,7 -11,4%

og kiosker

Direkte til forbruger,

herunder salg via egen 989 | 1184 -16,4% 104,3 106,1 -1,7% | 328,7 | 336,1 -2,2% 19,8 21,5 7.8% 58,8 35,0 68,3% 610,6 617,0 -1,0%

bogklub

| alt hele aret 482,2 | 544,6 -11,5% 560,2 | 592,8 -5,5% | 4729 | 487,5 -3,0% 201,9 202,8 -0,4% 88,0 56,8 54,9% | 1.805,2 | 1.884,4 -4,2%

Andring i % -11,5% -5,5% -3,0% -0,4% 54,9% -4,2%

Antal eksemplarer i tusinder, data fra hele aret 2012 og 2011

Kanal Genre Skenlitteratur Andring Faglitteratur Andring Skole- og Andring Borne- og Andring Digitale Andring I alt hele aret Andring
i% i% lereboger i% ungdomsboeger i% udgivelser i% i %

A 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Salg til boghandel 3.273,3 | 3.764,3 -13,0% | 3.083,8 | 3.447,3 | -10,5% | 1.139,1 | 1.212,0 -6,0% | 1.956,4 | 2.041,9 -4,2% 273,5 254,5 7,5% | 9.726,1 | 10.720,1 -9.3%

Salg til udlandet 70,1 65,1 7.7% 84,5 80,5 4,9% 27,3 29,3 -6,9% 18,7 19,1 -2,4% 59 1,8 | 222,9% 206,5 195,9 5,4%

Andet videresalg,

herunder supermarkeder | 2.914,2 | 3.693,1 | -21,1% | 2.132,1 | 2.425,4 | -12,1% 117,6 79,5 47,9% 980,4 997,5 -1,7% 541,5 318,4 70,1% | 6.6857 | 7.514,0| -11,0%

og kiosker

Direkte til forbruger,

herunder salg via egen 847,5| 1.1056 | -23,3% 640,8 820,2 | -21,9% | 3.299,9 | 3.426,7 -3,7% 253,3 254,8 -0,6% | 1.089,8 494,5 | 120,4% | 6.131,2 | 6.101,9 0,5%

bogklub

| alt hele aret 7.105,2 | 8.628,2 -17,7% | 5.941,1 | 6.773,5| -12,3% | 4.583,9 | 4.747,5 -3,4% | 3.208,6 | 3.313,4 -3,2% | 1.910,7 | 1.069,2 78,7% | 22.749,5 | 24.531,8 -7,.3%

Andring i % -17,7% -12,3% -3.4% -3.2% 78,7% -7.3%
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Forlagenes arsstatistik pa et minut ...

Forlagenes omsatning faldt i 2012 med 4,2 procent.
Det er i kroner og orer et fald i forlagenes omsat-
ning pa 79,2 millioner kroner. | alt blev der solgt

1,8 millioner farre eksemplarer i 2012 end i 2011.

Det er blandt de skenlitterzere titler, forlagene har
haft det storste oms=tningstab i 2012. Sammen-
lignet med 2011 er omsatningen pa skonlitteratur
for voksne faldet med 11,5 procent. Det betyder
62,4 millioner kroner farre i forlagenes skonlitte-
reere kasser.

Blandt de faglitterzere titler er oms=tningen faldet
5,5 procent. Berne- og ungdomslitteraturen ligger
ret stabilt med et minimalt fald pa 0,4 procent.

Omsatningen af skole- og lerebeger til blandt andre
folkeskoler, gymnasier og videregaende uddannelser
er faldet med tre procent. Reelt er der dog tale om

en stigning i omsatningen af skole- og lerebeger, da
en storre og storre del af undervisningsmaterialerne
bliver digitale og derfor udgoer en del af omsatnings-
stigningen pa 54,9 procent for de digitale udgivelser.
Det kan du lese meget mere om i artiklen pa side 18
i denne publikation.

Den store stigning i omsatningen af digitale udgi-
velser skal ses i sammenhang med, at digitale
udgivelser fortsat kun udger en ret lille del af det
samlede bogsalg. Se figur 6 og 7 pa side 20. | ojeblik-
ket udgor de digitale titler under fem procent af for-
lagenes samlede omsatning. Sa den store stigning
pa 54,9 procent dekker over et omsatningsloft pa
31,2 millioner kroner fra 56,8 millioner kroner i 2011
til 88 millioner kroner i 2012. Til sammenligning er
forlagenes omsatning i skenlitteratur i samme
periode faldet med dobbelt sa meget nemlig 62,4
millioner kroner.

o
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LU LGB Faerre solgte boger
og flere bestsellere
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Forlagene s=lger feerre boger.
Udviklingen har varet i gang i
flere ar og praagede ogsa 2012.
Samtidig er mange af de solgte
beger fordelt pa et mindre antal
bestsellertitler. Bogmarkedet
bliver dermed smallere. Men der

er kreative og digitale lyspunkter.

Forlagenes 2012 var lidt af en gyser.

Et meget magert bogsalg i de forste to
kvartaler rettede sig i tredje og fjerde
kvartal, sa aret landede pa et samlet fald
pa 7,3 procent i antal solgte eksempla-
rer i forhold til dret for. Faldet skal ses i
sammenhang med et generelt fald i for-
lagenes bogsalg, som begyndte i 2008.
Se figur 2 pa side 8. Forlagenes om-
setning faldt med i alt 4,2 procent. Se
figur 1 pa side 8. Der er blevet solgt 1,8
millioner feerre eksemplarer i 2012, hvis
vi sammenligner med 2011. Et fald fra
24,5 millioner solgte eksemplarer i 2011
til 22,7 millioner eksemplarer i 2012.

"Forste halvdel af 2012 var sveert. Mar-
kedet gik lidt i panik i forste halvar. Der
lukkede boghandler, og supermarkeder-
ne holdt igen med indkebene og solgte
ud af deres lagre,"” siger direkter Lene
Juul fra JP/Politikens Forlag.

En af de steerke tendenser, der for alvor
slog igennem i 2012, var et voldsomt
fokus pd enkelttitler og enkeltforfatter-
navne.

"Der er storre fokus pa enkelttitler, og
det giver kraftige udsving i statistikken.
Sadan har det altid veeret, men tenden-
sen og effekten bliver tilsyneladende
sterre,” siger Bjarne Ponikowski, der er
direkter hos Gyldendal.

Jussi-effekten

Et af de tydeligste eksempler pa det var
Jussi Adler-Olsens krimi '"Marco Effekten’,
der udkom pa JP/Politikens Forlag i be-
gyndelsen af december maned og solgte
langt over 200.000 eksemplarer pa
ganske fa uger. Bogen blev arets abso-
|utte skenlittereere bestseller, selvom den
kun var pa markedet i under en maned
af 2012. 'Marco Effekten’ I& nummer ét
pa bestsellerlisterne hele december og
solgte formentlig mere end de resteren-
de ni titler pa listen tilsammen.

"Det er vel den bog, der har solgt mest i
Danmarkshistorien pa kortest tid," siger
direkter Lene Juul.

N
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/ndring i forlagenes omsatning fra ar til ar i procent
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Figur 1: Stigning og fald i forlagenes omsaetning i perioden 2004-2012

/Endring i antal solgte beger fra ar til ar
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Figur 2: Forlagenes antal solgte eksemplarer i perioden 2004-2012

Sasonudsving

Udgivelser skrevet af bestsellerforfattere
som Jussi Adler-Olsen, Lars Kepler eller
'Fifty Shades of Grey'-forfatteren E. L.
James kan altsa aflaeses meget tydeligt

i statistikkerne.

Samtidig er der tendens til at udgive

de helt store bestsellertitler i efteraret

i forbindelse med bogmesser og jule-
salg. Det er med til at give voksende
sa@sonudsving i bogsalget for de enkelte
kvartaler, sa forlagenes omsztning i
stigende grad bliver koncentreret i tredje
og isaer i fjerde kvartal. Se figur 3 pa side
9. Tendensen er allermest tydelig pa
skenlitteraturen, hvor der blev omsat for
naesten dobbelt s& meget i fjerde kvartal
som i ferste kvartal 2012.

Bestsellertendensen giver udfordringer
for mellemlaget af forfattere og titler.
Og det er ikke kun smalle forfattere og
titler, der er i klemme her. Mellemlaget
teller ogsa etablerede og kendte for-
fattere.

"Tyngden burde ligge pd mellemlaget,
hvor forfattere typisk s=lger 5.000-
10.000 eksemplarer om aret. Men her
oplever vi et fald pa 10-20 procent,”
siger Bjarne Ponikowski. Flere andre
forlag bekrefter tendensen.

Samme salgskanaler

Kigger vi pa salgskanaler, szlges de
fleste beger fortsat via boghandlere.

Se figur 4 og 5 pa side 11. Kategorien
'boghandlere’ daekker bade fysiske bog-
handlere og internetbaserede boghandle-
re som fx Saxo.com. Fordelingen pa salgs-
kanaler har varet nogenlunde den samme
set over de seneste tre ar. Dog er der et
lille fald i forlagenes salg til boghandlerne
og en tilsvarende lille stigning i kategorien
'salg direkte til forbruger’, som blandt
andet dekker over salg fra forlagenes
hjemmesider og bogklubber og salg til
uddannelsesinstitutioner. Forlagenes salg
til supermarkeder og kiosker faldt i 2012.
Det gzlder iszr i de forste to kvartaler,
hvor skenlitteraturen blev hardest ramt.
Her faldt omsaetningen med 19,7 procent
sammenlignet med 2011.

[+
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Supermarkeder vil af med lagre
Danmarks to sterste supermarkedskader
Coop og Dansk Supermarked bekreefter,
at de malrettet skar deres boglagre ned

i starten af 2012.

| Coop, som star bag supermarkeder som
Kvickly, SuperBrugsen og Fakta, bekreef-
ter informationsdirekter Jens Juul Nielsen,
at keeden er i gang med at reducere
boglagrene, og at det kan vaere den stra-
tegi, forlagene kan afleese i den faldende
omsztning for salg til butikkerne.

"Den storste forskel er, at vi pt. keber
noget ferre beger, fordi vi ensker at re-
ducere vores omkostninger ved at bringe
vores lagre af beger ned,” siger han.
Samme melding kommer fra Dansk
Supermarked, der ejer Fotex, Bilka og
Netto.

Forlagenes omsatning ‘é 200
i 2012 fordelt pa genrer _ 180
h3
160
140
120
100
80 I I I I
60 I — I
40
20
0 I m I ||
2012 2012 2012 2012
1. kvt. 2. kvt. 3. kvt. 4. kvt.
W Voksen skonlitteratur 98,6 85,0 108,3 190,3
W Voksen faglitteratur 136,9 104,4 150,0 169,3
Skole- og lrebeger 84,5 128,6 172,4 87,8
B Borne- og ungdoms-
boger 43,5 44,5 45,5 68,4
[ Digitale udgivelser 12,1 15,4 31,7 28,8

Figur 3: Forlagenes omsatning fordelt pa genrer i de enkelte kvartaler i 2012

N
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Vidste du ...

at forlagsbranchen i
England, siden den
forste Harry Potter-bog
af J.K. Rowling udkom,
har arbejdet med salgs-
statistikker med og uden
Harry Potter-begerne.

Bogserien er solgt i sa
mange eksemplarer, at
salget skavvrider resten
af statistikken.

"Det er i hojere grad en =ndret lager-
praksis, der har pavirket vores indkeb hos
forlagene, end det er en ®ndring i salget
hos os,"” siger Dansk Supermarkeds pres-
sechef Mads Hvitved Grand.

Hos Dansk Supermarked melder man om
en lille stigning i bogsalget i 2012. Coop
oplevede et markant fald i antallet af
solgte beger i forste kvartal, og samlet
set omsatte kaden for feerre kroner
beger i 2012 i forhold til aret for.

"Vi ensker ikke at sztte en preecis pro-
centsats pa faldet i omsaetningen, men
det er relativt beskedent. Det skyldes ikke
mindst, at gennemsnitsprisen pr. bog,

vi s@lger, er faldet. Vi seelger altsa ikke
feerre, men billigere beger,” forklarer Jens
Juul Nielsen, informationsdirekter i Coop.
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Forlagenes omsatning i 2012 fordelt pa salgskanaler
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Figur 4: Oversigt over forlagenes omsaetning i 2012 fordelt procentuelt

pa salgskanaler

Forlagenes omsatning fordelt pa salgskanaler

€ 60
g
o 50
a
= 40
<
c 30
}
9 20
<
g 10
0 — — —
2010 2011 2012
B Boghandel 54 52,5 52,3
M Uudland 0.9 1,2 1.4
Andet videresalg, her-
under supermarkeder 12,6 13,5 12,5
og kiosker
B Direkte til forbruger 32,4 32,7 33,8

Figur 5: Oversigt over forlagenes omsaetning 2010-2012 fordelt procentuelt pa salgskanaler
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Der er storre fokus pa enkelttitler,
og det giver kraftige udsving i1 stati-
stikken. Sadan har det altid vaeret,

men tendensen og effekten bliver
tilsyneladende storre.

Bjarne Ponikowski, direkter, Gyldendal
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LB Den digitale bog | voksealderen

qey 3|eysip 32@

Den digitale omsatning steg med
55 procent sidste ar. | branchen
forventer man en fordobling i ar.
E-begernes samlede andel af
markedet er dog stadig lille, men
de digitale boeger kan vere et af
de bedste vaben i forlagenes kamp
om opmarksomheden med mange
andre medier.

Sma bern kan ikke forserge familien lige
med det samme, men de vokser hurtigt,
og udvikler sig markant hver maned. Lidt
pa samme made er det med e-bogen,
hvis salg stiger konstant og markant.
Sidste ar oplevede forlagene en stigning
i den digitale omsaetning, sa den nu fyl-
der knap fem procent af forlagenes sam-
lede omsatning. Udviklingen gar staerkt,
selvom det er vaerd at bemaerke, at det
digitale salg fortsat udger en meget lille
del af forlagenes samlede omsatning,
og at den digitale omsztning stiger fra et
lavt niveau. Se figur 6 og 7 pa side 20.

Det tager tid

Virksomheden Publizon, der assisterer
forlagene med det tekniske omkring de
digitale udgivelser, havde en tilvaekst

pa cirka 3.000 e-bogstitler i 2012. Det
samlede danske e-bogskatalog bestar
nu af alt cirka 10.000 e-bogstitler og
3.300 lydbeger. Publizons direkter Stef-
fen Serensen anslar, at e-bogen vil fylde
en femtedel af markedet om fem ar.

"Det vil g& langsommere, bade i forhold
til, hvad man har set i USA, og hvordan
det er gdet i eksempelvis musikbran-
chen. | bogbranchen er det fysiske
medie mere resistent end andre steder,
og jeg vil gerne aflyse den traditionelle
bogs ded. Men der er ingen tvivl om, at
e-bogen er et marked i kraftig vaekst,"”
fortzller Steffen Serensen.

I alt blev der solgt eller Iant ca. 1,9
millioner e-beger og lydbeger i 2012.
Det er en stigning pa 78,7 procent fra
lidt over en million i 2011.

Ingen revolution i vaner

Niels Bjern-Andersen, der er professor
og ph.d. ved Institut for IT-ledelse pa
(BS peger pa, at den digitale udvikling
generelt ikke bare &ndrer vores vaner
med et fingerknips.

"Generelt har vi en tendens til at over-
vurdere konsekvensen af den teknolo-
giske udvikling pa den korte bane og

(=
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Nemmere at lese
med e-boger

En klar positiv virkning

af digitaliseringen er, at
e-bogen gor det nemmere
at lzese boger. Teksten kan
forsterres, og i mange
e-readers er der mulighed
for at vaelge syntetisk tale
til oplaesning af teksten.
Epub3, som er den nyeste
version af den internationa-
le e-bogsstandard, rummer
mange elementer, der gor
e-begerne nemmere at
navigere i og dermed til-
gengelige ogsa for ordblin-
de og svagtseende.

undervurdere den pa den lange. Nar
der kommer noget nyt som e-bogen, vil
opfindere og udbydere typisk overvur-
dere for at fremme salget. Samtidigt vil
medierne gerne have overskrifter, og det
far man, hvis man skriver, at noget gar
meget hurtigere eller meget langsom-
mere, end man troede. Men der sker
ikke en revolution af vores vaner med
det samme. Det tager lang tid. Se bare,
hvor lang tid det har taget for dankortet
og almindelig e-handel at fa fat i hele
befolkningen. Til gengzeld skal e-bogen
nok fa en stor betydning og rolle i frem-
tiden. Det vil bare tage lang tid,"” siger
Niels Bjern-Andersen.

De internationale spillere

| USA er e-bogen i langt hojere grad
naet ud i fierne kroge af det store land.
Frem til 2012 havde vakstraten i fire ar i
treek vaeret pa over 100 procent - hvert
ar. Men sidste ar faldt vaeksten til 'kun’

34 procent. Nu er salget i USA efter ar
med store vaekstrater tilsyneladende naet
et punkt, hvor vaksten stagnerer, og un-
dersegelser viser, at et flertal af amerika-
nerne stadig foretreekker papirbogen.

En af drsagerne til, at e-bogen alligevel
spiller en storre rolle i USA og til en vis
grad ogsa i England, skyldes iseer Ama-
zon.com, der har lavet en bogportal, der
er nem at bruge og overskue. Samtidig
er engelsk et sprog, der tales over hele
jorden, og det dbner op for digitalt salg i
alle afkroge af verden.

Udenlandske akterer star i dag for om-
kring halvdelen af den digitale omsat-
ning pa e-beger i Danmark, men den
andel kan stige i fremtiden.

Konkurrence og muligheder
Og hvis man sperger Steffen Serensen
fra Publizon, star vi i en situation, hvor

branchen er ramt af en rekke forskellige
udfordringer pa samme tid, herunder
internationalisering, liberalisering, indivi-
dualisering og digitalisering.

"Man har og vil fa mere konkurrence fra
internationale, digitale platforme, som
vil presse prisen. Men fremtiden rummer
ogsa en masse muligheder,” mener Stef-
fen Serensen og fortsztter:

"Det handler om at tage forbrugerne
alvorligt. Hvis forbrugerne eftersporger
indhold pa nogle bestemte medietyper,
skal man tage det alvorligt og levere det.
Forlagene skal heller ikke lngere kun
konkurrere indbyrdes. | stedet er man i
konkurrence med alle andre medier og
muligheder, folk har i dag.”
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Ny platform til udlan af e-beger

Distributionsselskabet Publizon lancerede i slutningen af 2012 portalen
eBib.dk. Her kan man Iane e-beger, hvis ens bibliotek er tilsluttet ordnin-
gen. eBib.dk blev lanceret som en afleser for forsegsprojektet eReolen,
da forhandlingerne mellem Forleeggerforeningen og konsortiet bag
eReolen bred sammen.

"eReolen har pa mange mader varet en succes, men udlansmodellen
viste sig at blokere for udviklingen af det kommercielle e-bogsmarked,"”
fortzller direkter for Forleeggerforeningen, Christine Bedtcher-Hansen.

Bibliotekerne keber begerne hos eBib via en licensmodel, sa der er

loft over, hvor mange eksemplarer af en titel de kan udlane samtidig.
Alle danske forlag kan udlane deres titler gennem eBib.dk, forelebig er
blandt andre Gads Forlag, Gyldendal, Lindhardt og Ringhof, JP/Politikens
Forlag, Modtryk og DJOF Forlag med i ordningen.

[
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Vi oplever en flytning | salget af

leremidler fra analoge til digitale
leremidler. Stigningen afspejler
den digitalisering af folkeskolen,
der foregar lige nu.

Ebbe Dam Nielsen, formand, Forleeggerforeningens Sektion for Undervisningsforlag
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Salget af digitale
l2remidler far et boost

Der er kraftig vakst i salget af
digitale leremidler. Forlagenes salg
af trykte skole- og undervisnings-
beger falder til geng=ld. Det
offentlige tilskud til indkeb af
netop digitale l==remidler slog

for alvor igennem i fjerde kvartal
2012.

Skolebern kommer fremover til at fylde
skoledagene med lige dele fysiske beger
og digitale leremidler, som de bruger
og logger pa via deres computer, iPad
eller smartphone. Regeringen har afsat
op mod 500 millioner kroner fra 2012
til 2015 eremaerket folkeskolernes ind-
keb af digitale leremidler. 50 millioner
kroner af puljen blev frigjort i midten af
2012, og det kan afleses i forlagenes
omszetning for digitale udgivelser for
2012.

"Nar de her statspenge kommer ind i
markedet, sa bliver det alt andet lige
sterre. Vi oplever en flytning i salget

af lzeremidler fra analoge til digitale
leremidler,” siger direkter for Alinea
Ebbe Dam Nielsen, der er formand for
Forleggerforeningens Sektion for Under-
visningsforlag.

En del af omsatningen pa leremid-
delomradet bliver altsa flyttet fra trykte
til digitale leremidler. Salget af trykte
skole- og lzrebeger er faldet med i alt

tre procent i 2012. Det svarer i kroner
og orer til cirka 14,5 millioner kroner. Til
gengeeld er salget af 'digitale udgivelser
direkte til slutbrugere’ - dvs. blandt an-
det salg til skoler - steget endnu mere,
nemlig med knapt 24 millioner kroner.

Direkte sammenh=ng med pulje
Ebbe Dam Nielsen tolker den digitale
stigning som en direkte afledning af den
statslige pulje.

"Stigningen afspejler den digitalisering
af folkeskolen, der foregar lige nu, hvor
staten har bevilliget millioner eremaerket
indkeb af digitale leeremidler,” siger han.
De offentlige stottekroner kom efter en
lidt slev start for alvor ud at arbejde i
kommunerne i de sidste to kvartaler af
2012.

"Udmeldingen om puljen faldt sammen
med sommerferien, hvor mange skoler
havde indkebt Izeremidler til det kom-

mende skoleadr. Kommunerne og bran-
chen var godt informeret, men lererne
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Kort om tilskud
til digitale l=remidler

- Regeringen har afsat 500 millioner kroner til @get anven-
delse af it i folkeskolen i perioden 2012-2015.

- Sterstedelen af pengene er afsat til at stotte kommunernes
indkeb af digitale leeremidler. Kommunerne skal selv med-
finansiere, hvad der mindst svarer til det statslige tilskud.

- Kommunerne kan fra 2013 fa tilskud til at kebe digitale
lzeremidler i alle folkeskolens fag.

- UNI-C oplyser, at der indtil videre er udbetalt omkring 23
millioner kroner af puljen til 69 kommuner. 29 kommuners
ansegninger mangler fortsat at blive behandlet, da kommu-
nerne lebende kan indsende ansegninger til puljen.

Kilde: Ministeriet for Bern og Undervisning samt UNI-C

fik ikke nok information fra begyndelsen
om mulighederne. Derfor ser vi forst for
alvor effekten af puljen i slutningen af
aret,"” papeger Ebbe Dam Nielsen.

Af samme grund blev der overfert 20
millioner kroner fra 2012 -puljen til
2013, hvor vi derfor for alvor kommer til
at se effekten pa salgstallene.

Fifty-fifty i 2016

Ebbe Dam Nielsen anslar, at fordelingen
mellem analoge og digitale laeremidler
vil vaere fifty-fifty i 2016. Den statslige
pulje til digitale leeremidler kommer

til at seette direkte aftryk pa salget af
digitale leeremidler frem til 2015, hvor
den udleber. Puljen er med til at give
digitaliseringen af folkeskolen et boost.
Og det er ikke smapenge, der er i spil.

1 2013 er der i alt afsat 200 millioner
kroner til indkeb af digitale leremidler,
hvis man leegger det statslige tilskud og

kommunernes medfinansiering sammen.

Til sammenligning var hele det samlede
lerebogsmarked for bade digitale og
analoge Izremidler i 2012 264 millioner
kroner, papeger Ebbe Dam Nielsen.

"De her midler har en push-effekt for
producenterne i forhold til at udvikle
digitaliserede lzeremidler. Og det knokler
forlagene med. Det er nu, pengene er
der, og nu forlagene skal investere - og
det gor de ogsa," siger han.

Det er dog ikke al omsztningen pa digi-
tale lzeremidler, der kommer i forlagenes
kasser her og nu. Nar skolerne keber di-
gitale laeremidler, betaler de dem typisk
via forskellige licensordninger, der leber
over en arrekke. Derfor bliver forlagenes
indtjening pa et digitalt laeremiddel for-
delt over nogle ar, i modsaetning til nar
de fx s=xlger et traditionelt klassesaet
med fysiske beger, som skolerne betaler,
nar de indkeber det.
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Indhold ikke teknik

Pa de digitale produktioner har forla-
gene brug for nye kompetencer fx viden
om at projektlede it-projekter og ikke
mindst supportere lzeremidlerne, nar de
er udkommet.

"Det er noget nyt. Fer har forlagene
sluppet begerne, nar de kom fra tryk-
keriet. Nu star de selv med det digitale
distributionsansvar og skal vaere klar til
at tage imod henvendelser fra kunder-
ne, hvis tingene driller. Det er en stor
opgave at ga ombord i," siger Ebbe Dam
Nielsen og understreger, at det egentlig
ikke er teknikken, der er interessant,
men indholdet - hvad enten leremidlet
er analogt eller digitalt.

"Det er indholdet, der flytter Izring.

| den forbindelse star forlagene bade
kendskabsmaessigt og trovaerdigheds-
maessigt rigtig godt. Som forlag er man

indholdsleverander, og om platformen
er analog eller digital er ikke afgerende.
Vi skal bare gore det godt pa mediets
premisser,” siger han.

Vi ved ikke, hvad der virker

Han peger p3, at de digitale leeremidler
udger et paradigmeskifte i forhold til
at leere, fordi de rummer mange flere
muligheder bade i forhold til fx under-
visningsdifferentiering og inklusion af
elever med szrlige behov. Men der
mangler fortsat forskning pd omradet.

"Vi mangler fortsat forskning i, hvad
der flytter Iering, nar vi taler digitale
lzeremidler. Lige nu har vi ikke noget
forskning, der indikerer, at det at have

digitale lzeremidler er bedre for leringen.

Min drem er, at der bliver forsket i, hvad
der virker, og at man pa den baggrund
kan komme med nogle anbefalinger til
os producenter af leeremidler,” siger
Ebbe Dam Nielsen.

(=
O

ZT10T >13513B1SSIR SUS3UIUDI0)IS33R[104



Markedsandel i procent

Forlagenes omsatning i 2012 fordelt pa genrer

35
30
25
20
15
10
5 31 26,2 4,9
0 __

Skonlitteratur  Faglitteratur ~ Skole- og Borne- og Digitale
lerebeger  ungdomsbeger udgivelser

Figur 6: Forlagenes omsztning i 2012 fordelt pa genrer i procent

Forlagenes omsztning 2010-2012 fordelt pa genrer
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Figur 7: Udviklingen i forlagenes omsaetning 2010-2012 fordelt pa genrer i procent
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Internettet udfordrer fagboger

Salget af fagbeger falder. Internettet
har overtaget ordbeger og opslags-
varkers gamle funktion. Men genren
udvikler sig og lever fortsat.

Forlagenes omsaetning pa fagbeger

er faldet de seneste fire ar. | 2009 var
omsatningen pa fagbeger 612,6 millio-
ner kroner. De efterfoelgende ar var der
et fald pa henholdsvis 0,3 procent og
2,7 procent. | 2012 omsatte forlagene
fagbeger for 560 millioner kroner. Det
betyder, at der fra 2011 til 2012 er sket
et samlet fald pa 5,5 procent. Det er i
kroner og erer et fald pa 32,6 millioner
kroner. Se figur 8 pa side 22. Nedgan-
gen pa fagbogsomradet skyldes primaert,
at handbeger og tunge opslagsvaer-

ker, som traditionelt ogsa herer under
faglitteratur, har det rigtig svaert. Den
altoverskyggende darsag er, at internettet
med al sin segefleksibilitet og konstante
opdateringer i hojere og hejere grad
overtager rollen som danskernes fore-
trukne handbog og opslagsvaerk.

Sadler om til nettet

Som en konsekvens heraf har de forlag,
der har siddet pa en stor del af hand-
bogs- og leksikonmarkedet, sadlet om
og satset pa nye omrader. Et eksempel
pa den tendens er JP/Politikens Forlag,
der i mange ar har vret kendt for
Politikens ordbeger og handboeger.

Her har man gennem en arreekke med
succes drejet fokus og satser nu intenst
pa fx skenlitteraturen og det digitale.
Forlaget har inden for de sidste ar lukket
nogle af de sidste helt store handbogs-
klassikere ned fx "Hvem Hvad Hvor' og
'Hvad kan jeg blive’, ligesom den trykte
ordbogsdel nasten er vaek og erstattet
med et samarbejde med ordbogen.com
om abonnementsbaseret adgang til
ordbegerne.
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Udvikling i omsaetning

/ndring i forlagenes omsatning af faglitteratur
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Figur 8: Andringen i forlagenes omsatning af faglitteratur 2009-2012
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Forst og fremmest skyldes
succesen, at Peter Lund Madsen
har skrevet en god bog.

Ellers gar det ikke.

Ole Knudsen, udviklingschef, Gyldendal
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Kloge kendte

selger flere fagboger

Stor viden, fort=llekraft og et kendt
navn som afsender. Det er en del

af opskriften pa nogle af sidste

ars mest popul=re fagboeger, hvor
forfattere som hjerneforsker Peter
Lund Madsen og stenalderkok
Thomas Rode solgte tusindvis af
beger. Den vigtigste fagbogs-
ingrediens er dog fortsat, at man
har noget pa hjerte.

Selv om hjerneforskning i disse ar er
kommet hejere op pa dagsordenen, er
det stadig noget af en overraskelse, at
en bog om netop det emne har vaeret
en af drets mest solgte fagbeger. Og
den szlger stadig. Peter Lund Madsens
'Dr. Zukaroffs testamente’ har til dato
solgt over 27.000 eksemplarer, og dens
succes er udtryk for en positiv tendens:
Hvis man har det rette navn og en god
fortzlling, kan man stadig s=lge -
mange - fagbeger i Danmark.

Det gar ikke uden en god historie
Sa selvom forlagenes generelle salg af
fagbeger falder, kan kendte mennesker
med stor viden inden for deres omrade
stadig treekke masser af bogkebere og
lzsere til. En tendens, der ogsd gar
igen pa nabomarkederne i Sverige og
England. Det forklarer udviklingschef pa
Gyldendal, Ole Knudsen, der har vaeret
redakter pa Peter Lund Madsens bog.
"Forst og fremmest skyldes succesen,
at han har skrevet en god bog. Ellers

gar det ikke. Han har arbejdet pa den i
mere end fem ar. Samtidigt hjelper det,
at han er kendt og populzer. Navnet i sig
selv er ikke nok, men kombinationen af
en god historie og et navn er rigtig staerk
i disse ar."

Stoerre salgstal pa enkelttitler

En afgerende tendens pa fagbogsom-
radet lige nu er, at det er faerre titler,
der trekker laesset. Ligesom inden

for skenlitteratur er salgssucceserne
koncentreret om feerre titler, som sa til
gengzld opnar meget hejere salgstal pr.
titel, end vi har set for. Det betyder, at
en staerk forfatterprofil er endnu vigti-
gere nu, forklarer Cliff Hansen, direkter
for forretningsudvikling hos Lindhardt &
Ringhof.

"Et godt navn kan virkelig lofte en titel.
Et eksempel kunne veere en traditionel
havebog, der som udgangspunkt ville
sxlge i et begrenset antal eksemplarer.
Men hvis du kan afgreense den til et
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tema - fx roser og sa koble et navn p3,
som vi fx s& med Ghita Nerby og 'Ghitas
roser’, sa er markedet pludselig meget
storre.”

Og det er ikke kun personligheder og
kendisnavne, der eger bogsalget. Sam-
arbejde med andre brands og tv- eller
filmfaenomener kan have samme effekt.
Det kan vaere beger med udgangspunkt
i programmer i fijernsynet fra 'Forbrydel-
sen' til bernebeger om 'Kaj og Andrea’
eller film, som vi ser det med 'Twilight-
sagen’ eller 'Beautiful Creatures'. Det
kan ogsa veaere samarbejde med firmaer,
som fx kan fere til en grillkogebog udgi-
vet i samarbejde med grill-virksomheden
Weber.

Opfindsomhed kan genoplive genrer
Pa trods af at nettet i disse ar har
skarpet konkurrencen og gjort det svaert
at salge eksempelvis handbeger, skal

man ifelge Cliff Hansen passe pa med

at dedsdemme hele genrer og formater.

For pludselig far de et comeback. Aarhus
Universitetsforlag har fx haft succes

med rejsebogsserien 'Vide verden’, hvor

kendte fortzller om forskellige storbyer.

"Hvis et forlag og en god redakter finder
en ny made at skaere stoffet pa, kan det
stadig lykkes at skabe en succes. 'Vide
verden' er dygtigt boghandvaerk i en tid,
hvor markedet for guider og rejsebeger
ellers i hojere grad bliver digitalt,” siger
Cliff Hansen.

Ingen formel for vilde ideer

Selv om opskriften kan lyde simpel, ad-
varer bade Ole Knudsen og Cliff Hansen
om at udnytte brugen af kendte. For

fa ar tilbage sa man et boom i antallet
af biografier. Og pa et tidspunkt blev
det narmest vandet ud, fortzller Ole
Knudsen.

"Det er vigtigt, at personen vitterligt kan
fortzlle noget. Folk eftersparger nogen,
der har noget at sige pa deres fagom-
rade. Det kan ikke vaere om hvad som
helst."”

Cliff Hansen understreger ogsa, at selv
om det er fristende i krisetider at lade
regnearket bestemme, er det netop i
forlagsbranchen en forkert vej at ga.

"Tallene kan ikke fortzlle dig som forlag,

hvad der bliver den naeste succes. Vi bli-
ver til stadighed overraskede. Godt for-
lagshandveaerk handler om engagement
og gode, vilde ideer. Det handler om at
kombinere kreativitet og forretnings-
forstaelse. Og det kan du ikke satte pa
formel. Sa simpelt er det.”
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Tallene kan ikke fortzlle, hvad der
bliver den naste succes. Det handler
om at kombinere kreativitet og for-
retningsforstaelse. Det kan du ikke
satte pa formel. Sa simpelt er det.

Cliff Hansen, direktor for forretningsudvikling, Lindhardt & Ringhof
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Kort om Forlaeggerforeningen

Forlagenes taleror: Hvad gor vi, og hvad vil vi?

Forlaeggerforeningen er en interes-
seorganisation for forlag i Danmark.

Vi er forlagenes felles talerer over for
politikere, myndigheder, presse og of-
fentlighed. Vi har i gjeblikket 54 med-
lemsforlag, der spender fra de mindste
til de sterste i branchen.

Forleeggerforeningen skal synliggere for-
lagenes betydning for, at der bliver skabt
og udbredt mangfoldig og kvalitetspree-

get litteratur og undervisningsmaterialer.

Forlaeggerforeningens formal er at
fremme medlemsforlagenes fzxlles
interesser. Det sker blandt andet ved at
skaffe medlemsforlagene indflydelse pa
og information om lovgivning og andre
forhold, som er vaesentlige for forlags-
omradet. Det gelder bade lovgivning i
Danmark og internationalt fx i EU-regi via
vores arbejde i den europzeiske og den
internationale forleggerforening.

Overskrifterne for
Forlaggerforeningens arbejde er:

Sikre en staerk ophavsret
Forhindre offentlig konkurrence-
forvridning

Stette litteraturpolitiske tiltag
Fremme forlagsproducerede
undervisningsmidler

Kollektiv forvaltning af forlagenes
rettigheder gennem Copydan
Tekst & Node

Repreesentation i offentlige og
private organer, som pavirker
vilkarene for forlagenes arbejde
Udarbejde statistikker for forlags-
branchen

Handhave forlagenes rettigheder
Lave fzlles kommercielle branche-
initiativer

Sikre information, dialog og viden-
deling

Laes mere om Forleggerforeningen
pa www.danskeforlag.dk, hvor du
ogsa finder information om alle vores
medlemsforlag.
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